ANNEXE 1

Résultats de I’étude Opinion Way sur les 40 ans LOTO
(Mai 2016)

Pour les Francgais, LOTO est une institution (75% des Francais ; 79 % chez les 18-24 ans), un jeu
intemporel (72% des Francais), un jeu populaire (91% des Francais) et simple (86% des Francais).

Le jeu a toujours existé : en moyenne les Francais pensent que LOTO est né il y a 58 ans (30%
d’entre eux pensent qu’il est né avec la Loterie Nationale en 1933).

Pour les Frangais, « c’est une star » connue de tous, un embléme qui évoque a la fois Miss France
(28%) et Robin des Bois (20% des Francgais).

Pour remplir leur grille, ils choisissent des numéros chargés de symboles personnels : dates de
naissance pour 40 %, numéros fétiches (29 %). Mais 37 % sont moins superstitieux et s’en
remettent au « systéme Flash » (choix aléatoire des numéros).

Pour 79 % des Francais interrogés, LOTO est un jeu « qui permet de réver ». Un sentiment
particulierement vif chez les 18-24 ans (87 %).

En cas de « gros lot », les sondés souhaiteraient avant tout s’évader en voyageant dans tous les
pays du monde (64 %), en emménageant dans un pays paradisiaque (27 %) ou, pour 25 % d’entre
eux, en chantant « Au revoir, Président » a leur employeur, comme dans le célébre spot
publicitaire.

Le réve semble toujours possible, a portée de mains. 85 % des joueurs de LOTO ont remporté un
gain. 12 % des joueurs réguliers déclarent avoir déja empoché une somme supérieure a 1 000
euros. Le gain maximum gagné par les joueurs est en moyenne de 373 euros.
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ANNEXE 2

Extrait de I’analyse anthropologique de D. Desjeux

Anthropologue et sociologue francais, Dominique Desjeux a mené une étude sur Loto a 'occasion
des 40 ans du jeu, intitulé « Comment I'Histoire du jeu LOTO se croise avec I'histoire des
Francais ». Avec I'ceil du spécialiste, il aborde d’abord la dimension matérielle du jeu. L’occasion
pour lui d’analyser « un lieu central : le bar-tabac. Historiquement c’est un lieu de sociabilité
populaire et de jeu depuis le 19éme siécle. Loto s’est incorporé a cette pratique ancienne, du jeu
et du bar-tabac. »

Il s’intéresse également a la dimension sociale et pratique, notamment chez les jeunes : « La
jeunesse (18-24 ans) vit le jeu comme une activité tres importante. (...) Toutes les enquétes de
sciences humaines et sociales montrent I'importance du jeu dans I'éducation, I'apprentissage de la
sociabilité et la construction identitaire des jeunes. »

La dimension symbolique de la communication publicitaire constitue le dernier chapitre de I'étude.
Pour le sociologue, « les publicités vont ponctuer la vie des Frangais pendant 40 ans. Certaines
vont devenir des éléments de langage du quotidien. » Dominique Desjeux estime que « la publicité
utilise une symboliqgue démocratique sur le théme de la chance est pour tous : « la chance
appartient a tout le monde ». La base des représentations du jeu c’est conjurer le destin, sortir du
lot, gagner le gros lot : la fortune est aveugle, comme le mariage qui reléve de la loterie. Conjurer
le destin se retrouve dans I'importance des vendredis 13 en 2012 et 2015. »
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ANNEXE 3

Verbatims de personnalités interrogées a I'occasion des 40 ans du LOTO

e Jérbme Commandeur
« Moi ce que j'adore, ce sont les petites affichettes sur les devantures des bars tabac "Ici un
gagnant a gagné 4000€". On se dit que, tiens alors ici, ¢a porte chance, je vais rentrer »

e Sandrine Quétier
Que faites-vous si vous gagnez le jackpot LOTO?
« Je me fais un tour du monde 1 an, je mets mes enfants a I'abri, je m'achéte une salle de concert
ou je me produis tous les soirs, j'en donne aux assoc’ et je m'amuse ! »

e Philippe Gildas

« Le vrai plaisir au LOTO, c'est de se rendre dans son café préféré toutes les semaines et de se
dire que ¢a sera peut-étre pour cette semaine »
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